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PRESENTACION

Introduccion a la Identidad Corporativa

En un mundo altamente competitivo, la identidad corporativa es un pilar
esencial para cualquier organizacién. Representa la imagen que proyecta
hacia su publico objetivo y el mercado potencial, permitiendo que la marca
sea rdpidamente reconocida y se asiente en la mente de los consumidores de
manera efectiva.

’-. 4 Ellogotipo, como elemento gréfico clave, actiia como la representacion visual
de la empresa u organizacién. Para garantizar que cumpla su propésito, debe
aplicarse siguiendo normas especificas que aseguren coherencia y
N profesionalismo.

{Qué es un Manual de Identidad Grafica?

Este documento es la guia esencial que define los lineamientos de la imagen
de una marca. En él, se establecen las reglas para el uso correcto del logotipo
y otros elementos visuales, asi como ejemplos de usos incorrectos que deben
evitarse.

El objetivo principal es garantizar que la identidad visual sea consistente, clara
e impactante, logrando que la marca se posicione como la primera opcién en
la mente del consumidor.

" Coherencia y Uniformidad

' Cada elemento de la identidad grafica — logotipo, tipografia, paleta de
colores y demds componentes — debe reproducirse exactamente como se
indica en este manual. De esta manera, se asegura la integridad visual de la
marca, permitiendo que el mensaje que desea comunicar sea constante,
fuerte y relevante para su audiencia.

El cumplimiento de estas normas no solo refuerza el posicionamiento de la
marca, sino que también evita que suimagen se diluya o pierdaimpacto en el
mercado.
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LOGOTIPO

Composicidén

DABAL ASH

TIPOGRAFIA

La tipografia seleccionada pertenece a la familia
rotulada de estilo Gotico. Se caracteriza por una
estructura solida, una composicion compacta y una
marcada verticalidad que le otorgan una gran
legibilidad. La ausencia de conexiones entre las letras
contribuye a una mayor claridad visual.

Dado que el enfoque de la empresa esta en el cuidado
y la belleza femenina, especialmente en la zona de los
0jos, se eligié una tipografia que evoca feminidad. Sus
curvas pronunciadas y terminaciones estilizadas
recuerdan la forma de las pestafas, transmitiendo
elegancia y delicadeza.

®

ICONO GRAFICO

El icono gréfico representa la silueta de una mujer
mirando hacia arriba, destacando visualmente la
importancia y la altura de las pestanas. Este disefio
refuerza el concepto principal del producto, que
promueve el crecimiento natural y visible de las
pestafas con el tiempo.

Manual de identidad

www.dabalash.org




LOGOTIPO

Composicioén

DABALASH )

VERSIONES
DEL LOGOTIPO

Debido a su disefio y composicion, el logotipo debe representarse siempre en su versidon horizontal, tal
como se muestra a continuacion. No se permite ninguna alteracion en su forma o disposicién, ya que
esto comprometeria la uniformidad y coherencia visual de los elementos que lo componen.

Y
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GUIA DE COLOR

y sus equivalencias

DABALASH )

PANTONE DS PROCESS
MAGENTA C

CUATRICROMIA RGB

C 0% R: 236
M:  100% G O
Y: 0% B: 140
K: 0%

El color es una poderosa herramienta de comunicacion
visual. Su capacidad para generar asociaciones, tanto
simbdlicas como emocionales, lo convierte en un
elemento clave en la construcciéon de un logotipo.

Por esta razdn, es esencial que los colores se reproduzcan
con absoluta fidelidad, evitando variaciones que puedan
generar confusion o debilitar la imagen corporativa. A
continuacioén, se presentan los valores exactos en los
sistemas Pantone, RGB (para medios digitales) y CMYK
(para impresién), asegurando consistencia en todas las
aplicaciones de la marca.
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VERSIONES

CROMATICAS

A continuacion, se presentan las versiones aprobadas
del logotipo para aplicaciones impresas:

Positivo
Negativo
Escala de Grises

La versién en escala de grises es ideal para trabajos de
impresiébn a una tinta, como anuncios en prensa,
facturas u otros materiales donde no sea posible el uso
de color.

Nota: El uso de estas versiones esta permitido
Unicamente cuando las condiciones de impresién no
permiten utilizar color completo (full color). Ademas,
cualquier aplicacion debe ser aprobada previamente
por el departamento de Mercadotecnia y Publicidad de
Dabalash.

DASALASH )

POSITIVO

NEGATIVO

DABAL ASH

ESCALA DE GRISES
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CONSTRUCCION &

PROPORCIONES

La reticula facilita la construccion precisa de laimagen
del logotipo y su reproduccion en formatos de
grandes proporciones, asegurando que mantenga
sus proporciones originales.

Este esquema puede utilizarse como guia para evitar
deformaciones o alteraciones en la proporcion del
logotipo durante su aplicacién.

Tamaiio minimo

Para garantizar que el logotipo sea perfectamente
legible y comprensible, nunca debe reproducirse en
un tamano menor a 1.856 cm de ancho por 0.5 cm de
alto.

Espacio circundante

Al aplicar la marca en un disefo, debe respetarse un
espacio circundante vacio para evitar interferencias
visuales que dificulten la identificacion de la marca.
Este espacio debe ser proporcional a las medidas de
referencia (X), como se indica en el ejemplo.

La correcta implementacion de estas guias asegura la
coherencia visual de la marca en todas sus
aplicaciones.
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APLICACION

INCORRECTA

El logotipo no deberd sufrir variaciones en la proporcion de
sus elementos ni en la disposicién de los mismos. Asimismo,
estd estrictamente prohibida cualquier alteracién en sus
colores corporativos, ya que estas modificaciones podrian
comprometer la integridad y consistencia de la identidad de Alteracién de color
marca.

AL gﬂ) V) Al_AS

Positivo Alteracién de orden de elementos

DABALASH )

Alteracion de proporcién

Fondo oscuro o fotografia Fondo oscuro o fotografia

Manual de identidad

www.dabalash.org




TIPOGRAFIA

La tipografia EVANESCENT fue seleccionada por su
estilo moderno y limpio, que refleja innovaciéon y
sofisticacién, aportando identidad y profesionalismo a
la marca.

Exclusividad: Solo debe utilizarse en el logotipo, no en
textos adicionales, para preservar su caracter distintivo.

Integridad: No se deben alterar su espaciado,
proporciones ni disposicion original.

Color: Debe reproducirse Unicamente en los colores
corporativos establecidos.

Legibilidad: Mantener un tamafio minimo de 2 cm de
ancho para impresién y 200 px en digital.

Por qué EVANESCENT:
Su diseno estilizado refuerza los valores de la marca,
transmitiendo claridad, confianza y modernidad.

EVANESCENT

ABCD%F GHU kL ™MNO
PQRSTUVW XYZ

0123456789
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S Kelcy.\\

Tipografia

DILE AL MUNDO

Son Ml,aS

Beatrix Antiqua

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklim

nopqrstuvwxyz

0123456789

Montserrat

ABCDEFGHIIKLM
NOPQRSTVWXY

abcdefghijkl
mMmnopqrstvwxy

0123456789
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LOGOTIPO

Daba Mascara

Logotipo

Composicion

DABA )

MASCARA by DABA]_ASH

Isotipo

Tagline
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GUIA DE COLOR

y sus equivalencias

DABA

MASCARA by DABA]_ASH

Process Magenta C

co
M 100 %
YO
KO

#D40F7D

R 212
G 15
B 125

Process Black C

co R 44
M O G 42
YO B 41
K 100%
#2C2A29
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GUIA DE COLOR

y sus equivalencias

Process Magenta C Process Black C

C 40.63 R 162 C 5855 R 85

M O G207 M 4.19 G 192
Y 8151 B 95 Y 221 B 233
K O K O

#2985 C
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GUIA DE COLOR

y sus equivalencias

DABAY DABAD

MASCARA by DABAL_ASH MASCARA by DABA] ASH
Color escala de gris
MASCARA by DABA]_ASH
positivo negativo

al de identidad
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TIPOGRAFIA

DABA

MASCARA

Evanescence

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTVWXYZ

0123456789

Montserrat

Abcdefghijklmnopqgrstvwxy
0123456789
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APLICACION

Version principal
MASCARA by DABA]_ASH

Uso correcto

Fondo de color corporativo

D/\BA) DABA)

MASCARA :y». MASCARA by

Uso Incorrecto

Fondo de color no corporativo oscuro

DA~ A')

ASCARA &y
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APLICACION

| ><«D AB A)

MASCARA v DABAL AGH

v DABAL ASH

DABA

MASCARA

ABA D

MASCARA by DasAl AsH

No alterar las proporciones de
ninguno de los elementos
del logo.

No alterar el orden de los
elementos del logo.

No estirar, distorsionar
el logo.

No girar o modificar la posicién
origial del logo.
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LOGOTIPO

Dabalash Men

Logotipo

[ |

Composiciéon

Isotipo
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GUIA DE COLOR

y sus equivalencias

[ )

Cool Gray 10 C

C 5877 R 99
M 50.32 G 101
Y 45.82 B 105
K 38.49
#636569
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GUIA DE COLOR

y sus equivalencias

DABAL At

MEN 7

Color

DABAL AsH

positivo

DABAL ASH

MEN /

escala de gris

DABAL At
MEN 4 MEN /

negativo
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TIPOGRAFIA

DABAL ASH

MEN

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTVWXYZ

0123456789

Montserrat

Abcdefghijklmnopqgrstvwxy
0123456789
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APLICACION

Versién principal

DABA] ASH

MEN

Uso correcto

Fondo de color corporativo

Uso Incorrecto

Fondo de color no corporativo oscuro
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APLICACION

No alterar las proporciones de
ninguno de los elementos
del logo.

No alterar el orden de los
elementos del logo.

No estirar, distorsionar
el logo.

No girar o modificar la posicion
origial del logo.
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CONSTRUCCION &

PROPORCIONES
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APLICACION

Papeleria y publicacioﬂ\
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Hoja Membretada

DABAL ASH )

Dagal_asH ‘)
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Tarjetas de Presentacion
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Poster Institucional

Tel. 55 4490 1862

wary: dabalash.eam
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DABALASH e un fortalecedor del crecimiento de pastanas,
cajas y an casa de los hombres [a barba.
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DILE AL MUNDO

Son Mias

dabalash.org

Volante
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APLICACION

en piezas promocionales
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Playera
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Porta folletos

Muestrario
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Pins
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DABAL ASH )

Eco Bag

Cosmetiquera

Mandil
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TERMINOLOGIA

LOGOTIPO

IDENTIDAD
CORPORATIVA

NEGATIVO

POSITIVO

PANTONE

RGB

CMYK

Del griego logos - logos, que significa palabra o
discurso y typos - typos, golpe, marca del golpe,
sefal, imagen o escritura en forma de impronta.
Se puede decir que es un elemento verbal
representado en forma escrita que asume una
fisonomia singular y constante. El logotipo es la
forma mas comun de representar una marca
debido a su caracter fonético, pues a diferencia
de las marcas iconicas, este se puede leer.

La identidad corporativa desarrolla un manual
que permite dejar claro las diferentes
aplicaciones cromaticas y graficas a utilizar por la
empresa, unifica y contribuye al posicionamiento
de la empresa.

En fotografia es la pelicula que contiene una
imagen en tonos opuestos al original de tal
manera que las areas oscuras aparecen claras y
viceversa.

Imagen negra u oscura sobre fondo blanco o mas
claro, aunque sea de color.

Es una marca de regleta u hojas de colores,
utilizadas universalmente en las Artes Graficas e
Industria Textil.

Son los tres canales de color que definen una
imagen.
R = Rojo, G = Verde, B = Azul.

CMYK Colores pigmento o colores sustractivos y
son el Cyan, Magenta, Amarilloy Negro. Son los
colores utilizados generalmente en la impresién
a policromia; La mayoria de colores resulta de la
combinacién de estos, excepto los colores
especiales como fluorescentes o metalicos.

DEGRADADO

ESCALA DE
GRISES

GAMA

IMAGEN

SiIMBOLO

TIPOGRAFIA

Complementario que se afade a una pagina,
documento o imagen y que estd compuesto por
un tramado cuyo porcentaje va gradualmente
ascendiendo o descendiendo y que se reproduce
en uno o en varios colores.

Tipo de imagen que contiene mas tonalidades
que so6lo el blanco y el negro y que incluye
sombras degrises reales. En una imagen de escala
de grises cada pixel tiene mas bits de informacién
codificados en él, permitiendo registrar y mostrar
mas sombras. Para reproducir hasta 16 niveles de
grises se necesitan 4 bits, y 8 bits pueden
reproducir 256 sombras de grises fotorrealistas.

El concepto de gama hace referencia a la escala o
la gradacién de colores. La gama de color puede
especificarse en un plano de matiz-saturacién.
Un color puede tener diversas intensidades
dentro de una misma gama.

Deriva del latin imago, y significa imitacién o
semejanza con la realidad. Una empresa es, para
quien la percibe, la imagen que de esa empresa
tiene aquella persona. Es lo que percibo, lo que
aparece. La imagen corporativa es la que un
determinado publico percibe de una corporacién
a través de la acumulacién de todos los mensajes
que haya recibido.

Es un elemento gréafico que representa una idea
completa y compleja. El simbolo es subjetivo por
que depende de un coédigo cultural y parece lo
que significa, es un objeto que representa
convencionalmente a otro.

Término utilizado para referirse al texto, letras o
fuentes.
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